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r ’ ‘ Uruguay XXl
I Objetivos institucionales

Fomentar la cultura exportadoray Promover a Uruguay
exportaciones del pais. como destino de
inversiones productivas
CAPACITAR /\ /\ ASESORAR
INFORMAR exportaciones inversiones INFORMAR
APOYAR IMPULSAR
PROMOVER PROMOVER
|
. ONS
Desarrollo de la Marca Pais para (SI i :MTPRUIR

una mayor apropiacion e
identificacion. COMPARTIR
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r ’ " Promocion de Exportaciones

Impulsar la oferta exportable de bienes y servicios
y promover la cultura exportadora

@

CAPACITAR - TALLERES

Organizamos talleres para que empresas desarrollen su potencial exportador.

INFORMAR - INFORMES INTELIGENCIA COMPETIVA

Desarrollamos y actualizamos informes y herramientas de inteligencia comercial, de utilidad
estratégica para nuestros exportadores.

APOYAR

Contribuimos a la mejora de la competitividad de las MIPYMES, facilitando su insercion
internacional mediante la incorporacion de capacidades y la promocion de acciones en los
mercados externos.

PROMOVER - FERIASYVISITAS COMERCIALES /
DESARROLLO DE MATERIALES PROMOCIONALES

Organizamos la participacion de empresas en ferias y visitas comerciales brindando apoyo
técnico y de coordinacion de agenda de reuniones.
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‘ ' . Generar informacion
de Inteligencia Comercial

Organizamos visitas al pais para inversores extranjeros

Incluye la preparacion de agendas personalizadas con reuniones con autoridades publicas, proveedores,
socios potenciales y camaras empresariales.

Preparamos informacion comercial a medida

Datos macroecondmicos del pais, mercado de trabajo, impuestos, aspectos legales, programas de
incentivo a las inversiones, localizacion, costos de Instalacion, entre otros,

Difundimos oportunidades de inversion

informes de
oportunidades de
de inversién por

informesde
oportunidades

| rave i
nversion

\ departamento J
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] N M Proceso exportador

» ;QUIENES PUEDEN EXPORTAR?

Personas fisicas o juridicas que cuenten con
una empresa registrada ante DGI, BPSy MTSS.

@) empresa
en el dia

La calidad de

exportador se
adquiere al

concretar ventas
al exterior y
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] W M@ Proceso exportador

) Se considera exportacion de bienes a
la salida de mercaderias tangibles del
territorio aduanero uruguayo.

» A nivel iInternacional, cada
mercaderia se clasifica bajo una
posicion arancelaria, que determinara
las condiciones de acceso a los
diferentes mercados.
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N B Proceso exportador

Posicion arancelaria:

+ de 5.000 grupos de mercancias identificadas mediante un cédigo
de seis cifras, desagregado segun la naturaleza del producto, el
grado de elaboracién, la materia prima utilizada y su funcién.

Uruguay emplea la Nomenclatura Comun del MERCOSUR (NCM),
basada en el Sistema Armonizado de la OMA y consta de diez
digitos.

08 - Los demas frutos de cascara frescos
0 secos, incluso sin cascara o mondados

0802.3 - Nueces de nogal
0802.31.00.00 - - Con cascara
0802.32.00.00 - - Sin cascara
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] N I Proceso exportador

Identificar la posicién arancelaria
permitira obtener informacién sobre:

Tratamiento arancelario
Reintegros e incentivos gubernamentales
Requisitos de ingreso al pais importador

Preferencias existentes para los productos en
el pais destinatario
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5] N M@ Proceso exportador

Condiciones de acceso a mercados:
Aranceles y Medidas No Arancelarias

® Aranceles Ad Valorem: Impuesto sobre la base del valor
del producto (87% aplican este tipo de arancel)

® Aranceles especificos: Impuesto sobre la base del
volumen o el peso

® Aranceles variables: Impuestos sobre la base de los
ingredientes de los productos

®* Medidas técnicas: Visan garantizar la calidad y seguridad
alimentaria, la proteccién del medio ambiente y la seguridad
nacional, ast como proteger la salud animal y vegetal

® Medidas no técnicas: Refieren a requisitos comerciales, de
transporte, tramites aduaneros, normas comerciales vy
politicas fiscales
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(Por qué promovemos
la exportacion?

»Las empresas que se preparan para exportar:

se profesionalizan + invierten en generacién de capacidades

— /
Y

aumentan su productividad

»Las empresas que exportan son:

+ eficientes + competitivas + rentables
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5] N M Proceso exportador

Ventajas de exportar:

Ampliacion de margenes de ganancia
y mayor facturacion

Diversificacion de riesgos y minimizaciéon
de dependencia del mercado intermno

Facilita la busqueda de rentabilidad y la existencia
de la empresa a largo plazo

Promueve la mejora de la productividad ofreciendo
precios diferenciales
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¢Por qué es importante contar con un
PLAN DE INTERNACIONALIZACION?

Minimitza
IESSOSH,
aximiiza
resultados

NGS
oOrdenany
focaliza
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N B Proceso exportador

{Qué preguntas debo hacerme al momento de tomar la decision?

Objetivos

Hacer crecer mi Ampliar mis
empresa

Avanzar en la cadena
de comercializacion
hacia mi cliente final

Diversificar mi mercados

oferta

Condiciones de la empresa

iConozco la situacion de mi empresa a nivel contable,
financiero y la estructura de costos?

¢Como evaluo la capacidad financiera y crediticia de
mi empresa para satisfacerla demanda?
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ﬂ IEl Proceso exportador

Investigacion de mercado

iHe seleccionado mi/s mercado/s objetivo, integrando un
analisis dela demanda y la competencia?

{Conozco mi competencia nacional y la extranjera

en el mercado objetivo?
Condiciones de acceso

¢He definido la estrategia de acceso al mercado?

¢{Tengo claras las condiciones de acceso (aranceles, MNA,
impuestos) de mis productos al mercado de interés?

Ejecucion y seguimiento

iConozco los factores determinantes de la compra de mis productos?

{Tengo claro cuales son los mecanismos de pago utilizados,
y el riesgo pais del mercado objetivo?
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D SISTEMA DE INFORMACION DE EXPORTACIONES

Consultas estadisticas online de exportaciones de Uruguay

Criterio de busqueda
» Productos
» Destinos

Periocdo de exportacion
» Exportadores

» Valores en UsS
actualizados 48 horas antes

Afic  PIONERS (comparativa 5 afos)

Filtro por Producto

Exportaciones por Empresa (Actualizado al 22/03/2017) Producto: ||

La consulla mo dio ningdn resullade.
Filtro por NCM

ncm2:

Todos v
Filtro por pais

Pais destino:

— _ | Por NCM | Por Pais | Por Empresa




.DIRECTORIO DE EXPORTADORES

Fichas de exportadores
Datos de contacto
Montos de exportacion USs$

Empre=a
Moirbrg & parta dal nombra | Conaprola

Expanma st al P facha o
D | Enaim w _.JI.H'.J M| haata | bio b JL'13: -

Espart an lng migmeches CI

Graficos comparativos | w2 [ Lochey prodocts iceos E
Destinos exportaciones RIS _[l-l-':l.! Lachs :\.' nas !l'.lil'l'lii qomcsniradas g con sdciin de e
Productos Expons 3 pai
Pas destro Tn-:lcs E¥S
Exportador ABBOTT LABDRATORIES URUGLAYSA
Teléfono 588 25444712 Kom hre Derszcian

Direccion  Rivera 6329 of 201

CONSFROLE; COOPERATA HAGKINAL OE PROCACTOR Mogelapes 1471
amaill a rodrigueriiatbott com

Exporiadores

SNy EnslE

I |

Grafica de exparisciones anamles 10510

AN AR Faysandi y Ay, del Lberader &

m ksl AARHLSHARLSHAMN LATIN AMERIGA 5 A Camnn & Pase de g Arana 246
T 3,137, 4324 ABAL HNOS. 54 Paraguay 1780

e s ERTLELLE Eﬁa’ =i Pacagiay 1%"'

5 A5G ABASTECIMENTOS BERL Cno Perugoma =in

T Miom  1HAIEY FESAPLAST 5 4 Juncal 1305 409

a1 2ap A8 <43,3734 ABSCTT LARCAATORIES URLGUAY SA Rivera 628 0f 201

22 AR N _-. l l B AESOILSOCIEDAD ANONMIA o German hmhoff 1025

2t 204321300 el Rt U U R R Y, B Y Y B ABSROLSA Ruta Naeioral b7 1 K 45,2

210 2746 BEEIT
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L_| OPORTUNIDADES COMERCIALES

» Detecta oportunidades Noruege i
comerciales para ' P
Flw:.lmm_ la Ueranka Kazaistén
productos uruguayos. e e
1rquia
L s
Argelia Linia Eopto LN Pakistan
. & wdia
» Una oportunidad N st k5
. Hanezuela Niger Etiopla
comercial es una demanda  come o
concreta de un bien ey, Tl p
i1fi 5‘““" Ny Madagascar
especifico. N ot =
. .Elr: Seleccione un pa{ Datos df mapss 82017  Términos de uso
o
» Son detectadas por el Ingrese un producto o NCM

(Nomenclatura Comun del Mercosur)

dpto. de Inteligencia

Ingrese su producto o NCM z .
Competitiva de Uruguay qrand 3
081040 - Arandanos rojos, mirtilos y demas frutos del género

XXI.

vaccinium


http://apc.mef.gub.uy/innovaportal/file/711/4/20111226_anexo.pdf

=| SISTEMA DE ARANCELES

Sistema de Aranceles

B -

Exportacién

Importacion
& Produdtis 2
' Devolucién

ncm2:
Seleccionar

Pais destino

Seleccione uno

Consultar

MCcm

0201202000
0201209020
0201209030
0201300010

Detalle Valor Tipo

Cuartos traseros 7 Arancel
Trozos de cuartos delanteros 7 Arancel
Trozos de cuartos traseros 7 Arancel
Cuartos delanteros 7  Arancel Sistaina dehtancales,

Preferencias y Devolucién de Tributos
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& FICHA PAIS

» Indicadores econdmicos del pais

¢:Qué datos esta
buscando?

) Indicadores Macroecondmicos
| Principales destinos de exportacion

» Informacion comercial del pais
» Oportunidades para productos uruguayos

! Principales origenes de importacion

i) Principales exportaciones e

BUSCAR: RUSIA Q importaciones
) Aranceles Promedios cobrados

i« Intercambio comercial con Uruguay

| Algunas inversiones en Uruguay

) Exportaciones de los paises de la
region
! Oportunidades Comerciales

A £

Cargar

<4 €
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§ % =m plan de trabajo

Primeros pasos..
A
a8 N
Conocer el Conocer el Detectar
Ppanorama en Panorama en el competidores y sus
Uruguay mundo mercados de destino
e Importadores y * Principales e Detectar cuales
exportadores compradores a son mis
uruguayos de nivel mundial de competidores (en
todos los tipos de nueces este caso
nueces * Principales Argentina y Chile)
e Origenes/destinos vendedores a nivel e Averiguar a qué
del comercio mundial de nueces mercados les
e Valoresy e Precios de venden mis

voliumenes referencia competidores
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% + Plan de trabajo

PLAN DE INTERNACIONALIZACION

N

Seleccionar

mercados
objetivo

Investigar
condiciones de
acceso

Buscar y contactar
potenciales
importadores

e En funcion de la
informacion
recabada en los
pasos anteriores,
los potenciales
exportadores
(Asociacion de
Productores Pecan)
seleccionan los
mercados objetivo

e Buscar
importadores de
nueces en los

e Investigar cudles
son las condiciones
para acceder a esos

mercados: mercados
aranceles a pagar, objetivos
medidas no

e Iniciar primeros

contactos para
ofrecer los
productos

arancelarias e
impuestos en el
pais de destino
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* G Oportunidades de
exportacion

Importadores de Nuez Pecan (0802.90)

Part.% 2017
Paises Bajos

Alemania
6,7%

Estados
Unidos

Hong Kong
8,2%

LOS VALORES ADQUIRIDOS POR
LOS PRINCIPALES COMPRADORES

DE NUECES HAN AUMENTADO
ENTRE 2017 vy 2016

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a datos de Trade Map.



* ﬂ Oportunidades de
exportacion

Precio unitario de importacion
(Miles US$/Toneladas 2017)

En promedio, las compras
- de nueces a nivel
US$14,08 mundial aumentaron 5% ‘ E
I USS 12 04 durants Loffotélttmos
o ' -
B= usso77 P
o —" /" En 2017, se adquirieron a
USS 4,81 nivel mundial 334.540
e toneladas de Nueces,
: Us ' significando un
- > 4.75 crecimiento de 195% en
romedio (2013-201

Fuente: Elaborado por Uruguay XXl en base a datos de Trade Map.



; * & Oportunidades de
‘ exportacion

ARANCELES

Régimen

Producto Arancel :
arancelario

Nueceg Pecan con 13,00 $/Ton NMF

. cascara

Estados Unidos ;
Nueces Pecan sin

, 50,00 $/Ton NMF

cascara
China 24% NMF
Hong Kong 0% NMF
Viet Nam Nuecgs chan con 30% NMF

o0 sin cascara

Alemania 0% NMF
Paises Bajos 0% NMF

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a datos de Mac Map.



* & Oport

Argentinay Chile

Competidores a nivel
internacional en la venta
de Nueces Pecan y Nogal

78% 22%

/00 EIEXPOITACIONES
huecesipecanide
Argentinaleni2Z01v;

unidades de
exportacion

yoldelexportacionestnuecesiae.
NogaideChileeni201;

45% 14%

° 12%
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Pasos a IT:

En funciéon del contexto internacional y las oportunidades para
las ventas de Nueces Pecan en el exterior

1 — Definir tres o cuatro mercados priorizados

2 — Averiguar las condiciones de acceso a los mercados seleccionados

3 — Buscar potenciales empresas importadoras en esos destinos




WWww.uruguayxxi.gub.uy

competitiva@uruguayxxi.gub.uy

Uruguay XX/

PROMOCION DE INVERSIONES,
EXPORTACIONES E IMAGEN PAIS



http://www.uruguayxxi.gub.uy/
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